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Tema 3
SEARCH ENGINE MARKETING (SEO & SEA)
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TUDO COMECA COM UMA PESQUISA
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https://youtu.be/ODQOcMIaVPE
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“Google only loves you
when everyone else
loves you first.”

- Wendy Piersall
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Posicionamento
depende de leildo;

Pagamento por
cligue (PPO);

Mensagens
editaveis,
din@micas e
optimizaveis;

SEA SEO

Posicionamento
natural:

Visibilidade por
merito;

Conteudos fixos
a médio e longo
prazo;
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SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

Define-se como a optimizagao de sites para os motores de busca;

Representa o conjunto de técnicas que permitem maximizar a visibiidade de um site nas
pesquisas organicas e facilitar a sua indexagao pelos motores de busca;

Contribui para 0 aumento da quantidade e

qualidade de trafego de um site, organicamente,

pois quanto melhor posicionado um site aparecer nas
paginas de resultados, mais visitas qualificadas vai receber;

Principios base:
1. Entender o funcionamento de um motor de busca;

2. Saber 0 que as pessoas pesquisam realmente;

3. Terumaedicao de contetidos cuidada;
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COMO FUNCIONA O GOOGLE
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https://youtu.be/BNHR6IQJGZs
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PRINCIPAIS FATORES DE RELEVANCIA SEO

* Titulo da pagina (Page Title);

* URL claro que inclua keywords;

* Descricao (Meta Description);

» Conteudo e numero de palavras chave no texto;
* Header Tags - organizagao de conteudo e nivel
de importancia de cada subtitulo (H1,H2>H6);

* A descricao das imagens e Alt Text;

* Links que direcionam para o site (link building);

* Responsividade e rapidez do site.

PageRank

Page Rank > 200 factores
(externos e internos)
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OPTIMIZACOES ON PAGE

1. BODY COPY

— minimo ideal de
200-300 palavras;

— integrar keywords
de forma natural;

— usar variacoes da
keyword/frase;

— sobre-optimizacao
deve ser evitada.
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OPTIMIZACOES ON PAGE

2. PAGETITLE

— importante factor
de conversao;

— deve ser apelativo,
diferenciador e
motivar o utilizador
a visitar a pagina;

— 55 caracteres
(idealmente).
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OPTIMIZACOES ON PAGE

3. HEADER

— guiam a leitura da
pagina;

— 1 H1por pagina,
posicionado no
topo e a esquerda;

— keyword deve ser
das primeiras
palavras do
subtitulo.
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OPTIMIZACOES ON PAGE

4. unl

— deve representar o
conteudo da
pagina;

— incluir a keyword,;

— usar hifens para
separar URLs
mais longos;

— evitar stopwords.
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OPTIMIZACOES ON PAGE

— usar keyword no
nome da imagem;

— incluir descricao
(ALT) por motivos
de acessibilidade
e para facilitar a
iIndexacao.
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OPTIMIZACOES ON PAGE

6. LINKS

— factor de
relevancia para 0s
motores de
pesquisa;

— usar links mais
descritivos em vez
de “clicar aqui”.
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OPTIMIZACOES ON PAGE

7. META DESCRIPTION
— resume o tema da

’ .
www_tiltedpixel.com/website-quote ~
Find out what a Tilted Pixel website solution can do for your business. Get a free :
u::bsoi:e geSelopment quote. ) ’ - ImpOrtante para OS

visitantes;

— descritiva e
concisa (max: 160
caracteres).
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CERTIFICADOS SSL NO WEBSITE

Secure Sockets Layer é a tecnologia de seguranga padrao

para estabelecer uma ligacao encriptada entre um servidor

web e um browser:;

Este ligacao garante que todos os dados transmitidos entre o ‘.
servidor web e browsers permanegam privados e néo sejam ﬂ NTLPS://
comprometidos;

Google anunciou que iria penalizar sites sem Certificado SSL a
partir de Outubro de 2017, dai a sua importancia em SEO.
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FERRAMENTAS UTEIS

https://trends.google.pt

https://seositecheckup.com

https://seotesteronline.com

https://neilpatel.com/seo-analyzer/

https://yoast.com/wordpress/plugins/seo/

https://wordpress.org/plugins/google-sitemap-generator/



https://trends.google.pt/
https://seositecheckup.com/
https://seotesteronline.com/
https://neilpatel.com/seo-analyzer/
https://yoast.com/wordpress/plugins/seo/
https://wordpress.org/plugins/google-sitemap-generator/
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FERRAMENTAS UTEIS

“The best place to hide a dead body is
page 2 of the Google search results.”

- Brian Clark
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PRINCIPAIS FERRAMENTAS PARA ANUNCIOS DE PESQUISA (SEA)
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PORQUE ANUNCIAR COM GOOGLE SEARCH?

Trafego qualificado: Arelevancia do anuncio atrai visitantes qualificados para o site, porque eles ja estdo
interessados no contetdo que o anunciante oferece;

Segmentacgao de publico: Permite definir exatamente quem vera os
anuncios, por meio de palavras-chave, interesses, aspectos
demograficos, etc;

Agilidade: Consegue posicionar um site no topo de resultados da
pesquisa rapidamente; Google

(=

Relatérios: A plataforma oferece relatorios completos sobre o
desempenho dos anuncios; GoogleSearch 1 Fesing Luky

Modelo de pagamento: Com base no CPC (Custo por Clique), o
anunciante so paga quando tiver resultados.

Ad Rank = Valor de CPC x indice de Qualidade
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IDENTIFICAR KEYWORDS PARA O NOSSO NEGOCIO

https://kwfinder.com

https://trends.google.pt

https://neilpatel.com/ubersuggest

hitps://ads.google.com/aw/keywordplanner



https://kwfinder.com/
https://trends.google.pt/
https://neilpatel.com/ubersuggest
https://ads.google.com/aw/keywordplanner
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TIPOS DE CAMPANHAS EM GOOGLE ADS

a Pesquisa g Rede de Display n Shopping u Video m Aplhicacao
umniversal
- < ———
|
Alcance chentes Apresente diferentes Promova o seus Alcance ¢ mteraa com
nieressados no sey UPos de anuncio na Web produtos com anuncios visitantes no YouTube ¢ Aumente as mstalacdes
Produlo ou Serico com do Shopping na Webd de aplicacdes nas redes
ANUNCIOS Oe texto Google

Anuncios de pesquisa - Anuncios de texto que aparecem na pesquisa do Google associados a
determinadas palavras-chave

Anuncios na rede de display - Anuncios gréaficos (banners) que aparecem em diferentes sites com
anuncios do Google

Anuncios no Google Shopping - Anuncios de texto e imagem que aparecem no Google Shopping, o
agregador de produtos do Google.

Anuncios no YouTube - Anuncios de video que aparecem no YouTube e fora do YouTube, no inicio de
outros videos e também associados aos termos de pesquisa do YouTube.

Anuncios de aplicativos - Para quem tem aplicativos moveis, o Google detém também a plataforma
AdMob, que permite fazer anuncios mobile para gerar instalacoes de aplicativos Android e iOS.
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COMO FUNCIONA O GOOGLE
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https://youtu.be/tW3BRMId1c8
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ESTRUTURA
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ESTRUTURA

P 3 ? | - Pesquisa:
Acessos do utilizador (endereco de e-mai - Orcamen I0; ——
: ( y | , iame [o.d'af o - Palavras-chave / correspondéncia;
- Notificagdes; - Estilo de licitagdo; , ,
G . B Lances,

- Informacgao de faturagao; - Segmentacado de rede; AT ieine
- Preferéncias (moeda e fuso horario). - Segmentacdo de localizagdo/idioma; '

- Ajustes de licitagdo; ’

- Dispositivos; - Dlsplay.

- Rotacdo e “calendario” de anuncios; ‘ Op;Qes de segmentacao;

- Posicionamentos,

- Configurages avancadas de campanha. , e
- Anuncio criativo.



